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Laboratorio intensivo per la definizione di una campagna di

Brand Engagement

Durante la giornata, i partecipanti
avranno l'opportunita di:

e assistere alla presentazione
del brief da parte del
committente;

e formare team di lavoro sulla
base dei propri interessi e

La sfida dell’lhackathon di Brand competenze;

Engagement con committente llliria e sviluppare una campagna di

riguarda la progettazione di strategie )
comunicative per valorizzare il brand e brand engagement,

rafforzare il coinvolgimento del e presentare a fine giornata le
pubblico. proprie idee a una gjuria di
_ - o | valutazione.
Of S cossieio M Gl crordedo @ Al termine dellincontro, le
L e s proposte piu innovative verranno
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